
1

AUTOZ
教你輕鬆做行銷

autozweb.com
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您有遇到過以下的問題嗎?
想創造多個收入渠道?

想創業，但不知道從何入手?

有好想法，但資金有限?

有好的產品，但不知道如何宣傳?

在現今世代，互聯網已經深入大家生活之中。掌握網絡行銷技術已經是必須的技能。不論提升公司利潤還是

創造個人額外收入，都可以透過互聯網推廣。不管是實體店或是網店，都可以透過網上宣傳，足不出戶滲透

每一個角落，接觸世界所有目標客戶。

世界上有萬千種宣傳推廣，令人眼花撩亂，心裡可能有無數問題，不知如何選擇如何操作? 其實任何方式宣

傳推廣都會有效果，只要正確地進行網絡行銷工作。根據<<銷售漏斗>>的做法，就可以有系統地一步一步

在網絡吸引你的潛在客戶，實現你的目標。

以上的問題唯一的答案： 
有效率地做對的網絡行銷工作

投放了不少資金推廣，但效果未如理想?

想發掘未知的潛在客戶? 

好想有源源不絕的客源?

想以低成本，接觸更廣更闊的受眾?



3

認識

興趣

不管用那一種行銷方法也是大同小異，最終目的都是：

「就是讓對方了解自己的想法，進而認同我的想法」

，而整段過程中需要有系統地進行。

銷售漏斗，是一種讓你以科學角度有效率地進行銷售管理的工具。它可以幫助

銷售人員制定每個階段任務和計劃、安排行動、及時瞭解和掌握銷售狀況，以

了解推進狀況，及時發現潛在問題，並調整行動。

銷售管理過程中使用銷售漏斗時，需要根據使用者目前的產品特點、客戶特

點、銷售週期和購買過程來確定漏斗中的階段進程，每個階段都代表了不同的

成交可能性及該階段需要完成的任務。

當確定了銷售計劃及目標後，可以根據銷售漏斗不同階段的變化，讓銷售人員

輕鬆追蹤到銷售過程的結果，令銷售過程控制變得透明，銷售人員可以清晰容

易掌握目前的銷售狀況。

銷售漏斗基本概念

深入
了解

成交

忠實
顧客
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銷售漏斗的基本架構

轉介更多客戶

接觸及引入流量

發掘有價值的
潛在客戶

再銷售及
改良日後銷售計劃

引導客戶自己
做出購買決定

回流及分享05.

搜
尋
器

群
發
電
郵

社
交
媒
體

搜尋器關鍵字/電郵/社交媒體廣告

提供訂閱電子報服務, 贈送
試用品等

進行轉換策略

顧客管理和行為分析 

引導客戶介紹
身邊朋友

背後目的

通過回覆/點擊廣告,
收集訪客名單

成交04.

實體店/ 網店應用03.

提供資料/產品02.

宣傳曝光 01.

漏斗的頂部是將產品向外曝

光，吸引有需求的受眾。漏

斗的上半部，主要是將找出

對產品有興趣的潛在用戶，

並收集潛在用戶資料。漏斗

的中部基本上，基本已經確

定誰是購買產品的客戶，或

只是心裡還有疑問的潛在用

戶。漏斗的底部就是我們所

期望成交的客戶。為了有效

地管理銷售所有潛在用戶按

照上述定義進行分類，經過

漏斗的每個階段，成功率將

會大大提升，資料控制上更

加有效。

接下來就根據銷售漏斗的概

念，介紹實際執行操作。
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用網絡銷售來作例子 
該如何執行?

宣傳曝光 01.

制定好產品受眾的目標市場，用最廣泛方式向外

宣傳，例如社交媒體、SEO、搜尋器關鍵字、群

發電郵等。當受眾接觸過後，令對方產生興趣，

將對方引導去登陸頁。

提供資料/產品02.

一種目標客戶, 應該用一頁登陸頁表達, 可以針對

該客戶喜好, 習慣等特性來宣傳。登陸頁內提供

更多資料給用戶，並鼓勵對方留下資料及個人想

法，收集客戶名單。可以因應不同群組的需求，

度身訂制不同的資訊/服務的登陸頁。提供對方有

興趣及有價值的資訊/服務，或者贈送試用品、小

禮物等。回覆換領或想要取得有價值資訊的客戶

就可以成為有價值客戶名單。

實體店/ 網店應用03.

篩選後得到有價值客戶名單後，下一步是引導

他們走到你的實體店或你的網店/網頁，進行轉

換，意思是訪客進入實體店或你的網店/網頁

時，引導潛在客戶自己做出購買決定，完成交

易。而利用會員個人二維碼，幫助實體店線下

宣傳，增加與會員互動。

成交04.

利用文字、圖片促進成交外，更需要利用即時通

訊對話，促進成交。在完成交易後，利用數據分

析用戶習慣、產品銷量等，改良日後銷售計劃。

回流及分享05.

進行二次行銷，制做循環宣傳。你可以定期邀請

客戶填寫意見反饋，了解他們的其他需要，並進

一步提供客戶有興趣的產品或服務。你亦可以引

導現有客戶，鼓勵他們用不同方式分享出去，讓

他們的朋友也進入你的銷售漏斗。不論涉及幾個

步驟，建立銷售漏斗的整個策略，就是讓人們一

步步通過銷售漏斗，直到他們成為你的客戶及忠

實顧客。
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利用AutoZ自動做行銷 
(自動化行銷)
自動化行銷是透過軟件自動

執行任務來完成行銷計劃。

由用戶到達登陸頁、收集用

戶資料、分析用戶在登陸頁

的行為反應及收到郵件的反

應、，以度身訂制不同的資

訊/服務等等工作。簡單而

言，就是透過系統來設計、

掌握用戶行為、管理、執行

行銷計劃。 

 

而自動化行銷的目標，是讓

企業/個人盡量減低行銷成

本，提高利潤，也可透過自

動化的流程組織、串聯所有

接觸點，創造行銷漏斗。在

同一時間、發佈不同訊息、

傳遞給目標的受眾，同時收

集及分析，這就是自動化行

銷的最大宗旨。 

AutoZ 
AutoZ 系統的設計，主要是應用在銷售漏斗上，它可輕鬆簡單實行銷

售漏斗上的步驟，以實現目標。AutoZ 可提供多樣化方法，全面覆蓋

互聯網上可接觸途徑，由傳統電郵到新興電子媒體，都可以透過AutoZ

的工具完成，並廣泛傳遞給受眾。

在AutoZ中，你能一站式完成所有的網絡行銷步驟，由宣傳版面/ 登錄

頁製作；廣泛分享到各大社交媒體及搜尋器推廣；收集用戶數據；定點

發送宣傳電郵；登錄頁/用戶點擊/分享到社交媒體/郵件閱讀情況等數

據；以及分析統計數據宣傳成效等。 

適合任何行業

使用簡單，一用即上手, 無需艱深電腦智識

視角化登錄頁, 網頁表格建立工具

預設SEO標籤, 自訂SEO內容

自訂登陸頁網址

直接分享到各大社交媒體

輕鬆增加人流

自動化行銷

方便收集用戶名單

個人化宣傳內容

電郵促銷, 保持與會員之間關係, 提高轉換率 

網上網下全方位宣傳

多樣化追蹤用戶數據

豐富詳細分析報告

程式更新服務，保持系統運作順暢

隨時自由取消服務，不設任何額外收費

AutoZ特點

autozweb.com
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常見實際應用例子流程
網絡營銷中，登錄頁是其中重要

的一環。登錄頁的功用，其實就

是廣告推廣的延伸，在有限空間

的廣告中，不可能表達所有產品

資訊。登錄頁就可以有效地提供

產品所有資訊，不但能吸引顧客

停留在你的頁面，亦更能促使他

們達成你的銷售目的。度身訂做

的登錄頁能夠更有效地令客戶達

成你的宣傳目標。

在自動化行銷的過程中，首先會

用廣泛方式令宣傳曝光，例如社

交媒體,電郵推廣,實體傳單等，引

導潛在客戶前往登錄頁。

一方面除了可以真正達到成交

外，還能引導客戶留下個人資料

和提供對方有興趣的資訊等等。

這些最終能為你換取有價值的客

戶名單，從而利用客戶資料進行

二次行銷。

整個自動行銷過程以登錄頁為中心，由外界途徑進入登錄頁, 之後再由登錄頁分享功能向外擴散，形成一個循

環宣傳。

自動化行銷令產品和服務的曝光率大大提升，同時增強產品觸及率，確保你的產品和服務以最低成本達到最高

效益。

亦可以將線上人流帶動到線下實體店，利用內設QRCode掃瞄器，清楚分析活動效果。

AUTOZ 會自動將一頁內容轉換成3種形態，”登陸頁/電子郵件/RSS”, 方便不同方式宣傳。

電話聯絡

電子郵件 

登陸頁

網頁表格
收集會員資料

登陸頁 / 網站

成交

分享到社交媒體

分享 RSS 連結

分享給朋友

群發促銷電郵

網站連結

搜尋引擎

社交媒體

線下宣傳
登陸頁QRCode

網絡廣告

朋友之間分享 電郵推廣

RSS

即時線上交談

線下活動宣傳
會員QRCode 

 QRCode掃瞄器
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實例示範
以下是AUTOZ用戶的真實使用實例

會員登記表格 (金融業) 文章發佈：配合RSS, 定期發佈 (金融業)

發佈登陸頁，利用網頁表格收集會員資
料，直接電話聯絡。

利用電郵方式定期發佈「日誌」, 及
用RSS方式發佈，讓客戶立即同步收
取最新消息。
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產品促銷電郵 (食品零售網店) 會員登記後, 自動回覆信件 (活動公司)

實例示範
以下是AUTOZ用戶的真實使用實例

發佈登陸頁，即時通訊交談，立即解答客戶問
題，提高成交率。
再行利用網頁表格收集會員資料，定期發送宣
傳郵件, 不斷進行二次行銷。

利用登陸頁發佈線下活動詳情，網頁表格作
會員登記之用，會員登記後自動發送郵件到
會員郵箱，電郵中加會員QRCode。
線下活動其間，利用內設QRCode掃瞄器，
統計會員出席數據及非會員人流數量、時段
分佈，直接分析廣告投放成效。
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宣傳單張內二維碼進入的登陸頁 (餐廳)

宣傳電郵內置二維碼 (餐廳)

實例示範
以下是AUTOZ用戶的真實使用實例

短期推廣宣傳, 線上廣告發佈, 線下傳單派發, 將
登錄頁QRCode放入傳單中, 可分別出進入途徑, 
從而知道客戶來源, 分別出線上/線下廣告宣傳成
本分配比例。
傳單/電郵內置二維碼。新增虚虛擬會員，將該會
員QRCode放入傳單/電郵中，利用內設QR-
Code掃瞄器統計出, 該宣傳活動人流量，時段
分佈。
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客戶使用心得
公司以B2B業務為主，每類客戶都有獨特需要， 

但每次都要花太多時間制做宣傳頁給個別客戶。

用了AutoZ，真的幫了大忙！現在宣傳的成本大

大降低，但得到一倍多的生意。

銷售部門主管

我們公司是經營零售食品，由於是在外國引入，

而且沒有實體店，沒有自己網站，因此即使做

了很多社交媒體廣告但亦未有很多生意。用了

AutoZ後，可以將解決定問題，利用登陸頁分享

到社交媒體/朋友吸引不同用戶，加上AutoZ 有很

好的教學指南，令我們可以好簡單地收集潛在客

戶名單，有效運用資源，使利潤倍返！

網上食品的創業者

有隨時自由取消服務保證，於是我們試用1個月，

拓展網上銷售市場，一次上手! 我們也沒有申請取

消。方便好用，更可以增加與客戶互動，為餐廳

增添了很多客源。

餐廳老闆

公司一直都有做網絡宣傳，之前非常依賴大平台

收集客戶查詢，預約資料。但經過與平台爭執

後，才明管理自己資料重要性。用了AutoZ，可

以放心客戶資料不被人控制。

美容業老闆

我們利用AutoZ吸引了不同的人參加公司舉辦

的講座，有了它不怕沒有生意，而且更是客源不

絕，簽單完全沒有難度!  使用系統後，我們團隊差

不多每個人都可以月入5位數以上，不用再煩惱開

發客戶源

保險業團隊領導人

謝謝AutoZ！幸好一開始創業就發現它，操作

簡單，容易上手，也不怕宣傳費花太多。我們由

起初只有社交平台專頁 ，做到有錢去建立自己品

牌網站。很感激遇到好的宣傳工具，以及堅持夢

想。起初是小試牛刀，現在每個月生意倍增! 希望

很快可以開實體店!

零售網店創辨人
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其他貼士Q&A
如何知道你有沒有申請域名或網頁寄存服務? 

因為 AutoZ 不包括任何伺服器服務，為確保你買到後可以使用，請回答以下問題: 

你有沒有對I.T相關知識的朋友 ?
有 (請到問題 2)
沒有 (請到問題 3)

1

你有沒有正在使用域名 或 網頁寄存服務?
有 (到答案A)
沒有  (到答案B)
 

2

你知道什麼是域名 或 網頁寄存服務? 
知道 (請到問題 2)  
不知道 (到答案B)

3

答案A
十分好! 你已齊備安裝AutoZ需要的設備，你可以到以下網址直接購買: 
https://autozweb.com/price.html 。
安裝詳情, 可以到此網址 : https://autozweb.com/installation.html 。

答案B
由於你未有域名 和 網頁寄存服務，你可以到以下網址了解申請流程，這裡有詳情申請教學:  
https://autozweb.com/apply.html
申請完成後，可以到此網址購買: https://autozweb.com/price.html 。
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坊間有很多產品尋找產品代理，你可以到以下網址看看

有沒有想法，而或者選擇代理入面你覺得有市場的產

品，賺取佣金:  

https://www.affiliates.one 

很想創業，但未有產品或想法?

製造有趣、具價值、傳播性高，及與品牌理念相關的內

容，可以吸引消費者主動留意商家，增加品牌好感度，並

提高成交機會。要做好內容營銷，坊間有不少免費平台可

以讓初創企業就需要去尋找相關專家。想要代寫宣傳設計/

信件內容你可以到以下網站: 

https://www.hellotoby.com/ 

https://www.workeroom.com.hk/

如何尋找宣傳設計/內容代寫? 

想製作一封設計漂亮的登陸頁/電郵，但無從下手? 不用學會

HTML，不用花錢額外招聘專家。只要到以下網址，就可以輕鬆下

載模板： https://www.cakemail.com/templates/

如何免費下載模板?

要做電郵推廣，最重要的是有無窮無盡的電郵地址，讓你發掘

出大海中的潛在客戶。到以下網址，只需一次性付費，就可以

得到窮無盡的電郵地址，而且更可以讓你免費試用: 

https://www.atompark.com/web-email-extractor/

如何獲得電郵地址? 

免費產品示範 
點擊以下連結

https://autozweb.
com/demo.html

https://www.autozweb.com/demo.html
https://www.autozweb.com/demo.html
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autozweb.com


